Osszegezés az ajanlatok elbiralasarol
Diakhitel K6zpont Zrt. kommunikacidjahoz kapcsolédd médiatervezési és médiavasarlasi,
valamint az ehhez sziikséges tigynokségi szolgaltatasok ellatasa

1. Az ajanlatkér6 neve és cime:
Diakhitel Kozpont Zrt., 1027 Budapest, Csalogany u. 9-11.

2. A kozbeszerzés targya és mennyisége:

Az ajanlattev0 feladata a Diakhitel Kdzpont Zrt. kommunikacidjahoz kapcsolodo
médiatervezési és médiavasarlasi, valamint az ehhez sziikséges (igyndkségi
szolgaltatasok ellatasa.

A feladat meghatarozasa

Uzenetek tekintetében adekvat

al) média stratégiaalkotas

a2) médiatervezés

a3) médiavasarlas (beleértve az orszagos médiakampanyokhoz médiavasarlast, online
médiavasarlast is)

b) A médiavasarlas teljes dokumentalasa, tampéldanyok, koztertleti fiiggetlen igazolasok
gy(ijtése, rendszerezése és atadasa, adathordozdn vald rogzités, adathordozok atadasa.
Keretdsszeg: nettd 150 millio forint, amelybdl 50 millié forint opcio.

3. A valasztott eljaras fajtaja: Kbt. Masodik Része szerinti nyilt eljaras.

4.* Hirdetmény nélkiili targyalasos eljaras esetén az eljaras alkalmazasat megalapoz6
korllmények ismertetése: -.

5.* Hivatkozas az elGzetes Gsszesitett tajékoztatdra, illetbleg az idoszakos eldzetes
tajékoztatora és kozzétételének napja: -.

6. Hivatkozas az eljarast meginditd, illetdleg meghirdetd hirdetményre (felhivasra) és
kozzétételének/megkiildésének napja: 2013/S 051-083715, 2013.03.13.

7. a) Eredményes volt-e az eljaras: igen.
b)* Eredménytelen eljaras esetén az eredménytelenség indoka, valamint a Kbt. 76. §
(1) bekezdés d) pontja szerinti eredménytelenségi esetben a kdzbeszerzésre tervezett
anyagi fedezet 6sszege, és annak megadasa, hogy az mikor és milyen okbdl kerdilt
elvonasra, atcsoportositasra: -.
c)0Az eredménytelen eljarast kévetden indul-e (j eljaras: -.

8. A benyujtott ajanlatok szama (részajanlat-tételi lehetoség esetén részenként): egy.



9. a) Az érvényes ajanlatot tevok neve, cime, alkalmassaguk indokolasa és ajanlatuknak

az értékelési szempont — az 6sszességében legeldnydsebb ajanlat kivalasztasa esetén
annak részszempontjai — szerinti tartalmi eleme, illetéleg elemei (részajanlat-tételi

lehetOség esetén részenként):

Az elbiralas részszempontjai

Az ajanlattevd neve:
[.M.G. Inter Media Group Kft.
cime: 1021 Budapest, Hlivosvolgyi ut
54., 6. éplilet 2. emelet

Ajanlat:

1. A médiaban elérhet6 6sszevont kedvezmények alapjan
elérhetd net-net ar mértéke (0sszesen), Orszagos napilapok

33 055,0

2. A médidban elérhet6 dsszevont kedvezmények alapjan
elérhetd net-net ar mértéke (6sszesen), Megyei napilapok

57 600,0

3. A médidban elérhet6 dsszevont kedvezmények alapjan
elérhetd net-net ar mértéke (0sszesen), Heti- és havilapok

79430,0

4. A médidban elérhet6 0sszevont kedvezmények alapjan
elérhet6 net-net ar mértéke (6sszesen), Televizid

97825

5. A médidban elérhet6 dsszevont kedvezmények alapjan
elérhet6 net-net ar mértéke (6sszesen), Radid

28 945,0

6. A médidban elérhet6 dsszevont kedvezmények alapjan
elérhet6 net-net ar mértéke (6sszesen), Kozterlleti és belterileti
megjelenések

38925,0

7. A médidban elérhet6 dsszevont kedvezmények alapjan
elérhet6 net-net ar mértéke (6sszesen), Online

70452,5

8. A médidban elérhetd 6sszevont kedvezmények alapjan
elérhetd net-net ar mértéke (6sszesen), Mozi Média

5000,0

9. Egyéb, a tablazatban nem szerepl6 médiafeliiletre vonatkozé
Ugynokségi kedvezmény alapjan elérhetd net-net ar mértéke

6 500,0

10. Média stratégia megalapozottsaga, kidolgozasa

célcsoport meghatarozasa, fogyasztoi
szokasok figyelembevétele,
médiahaszndlati szokasok vizsgalata,
osszhang a briefingben
meghatarozott célokkal, megoldasi
javaslat a meghatdarozott célokra

11. Piacismeret, médiakornyezet atfogd ismerete és beépitése a
média stratégiaba.

ErGsségek/ gyengeségek bemutatasa;
elérési és affinitas vizsgalat; egylttes
hatasok vizsgalata

12. Kommunikacids csatornak varhatd hatékonysagi mutatai,
szegmentalt célcsoport elérésének tekintetében, iparagi
kozonségmérs eszkdzok alapjan.

Hasznalt kommunikacids csatornak,
elérési adatok a célcsoportra;
koltséghatékonysag;
médiahasznalata, értelmezése

13. Alternativ média javaslatok kidolgozasa, értékelése

Alternativ médiahasznalat indokolasa;
egyuttmkodésik a hagyomanyos
eszkozokkel

Az Ajanlattevé a felhivas szerint igazolta a gazdasagi és pénziigyi, valamint mdszaki,

illetve szakmai alkalmassagat.




b)** Az a) pont szerinti ajanlatok értékelése a kdvetkezd tablazatba foglalva
(részajanlat-tételi lehetGség esetén részenként):

Az ajanlattevd neve:
[.M.G. Inter Media Group Kft.

Arész- cime: 1021 Budapest, Hlivosvolgyi
Az elbirdlas részszempontjai szempontok Ut 54., 6. éplilet 2. emelet

Ertékelési
pontszam és
sulyszam szorzata

sulyszamai TR
y Ertékelési

pontszam:

1. A médiaban elérhet 6sszevont kedvezmények
alapjan elérhet6 net-net ar mértéke (6sszesen), 7 10 70
Orszagos napilapok

2. A médidban elérhet6 6sszevont kedvezmények
alapjdn elérhet6 net-net ar mértéke (6sszesen), Megyei 6 10 60
napilapok

3. A médidban elérhet6 6sszevont kedvezmények
alapjan elérhet6 net-net ar mértéke (6sszesen), Heti- és 7 10 70
havilapok

4. A médidban elérhet6 6sszevont kedvezmények
alapjan elérhet6 net-net ar mértéke (6sszesen), 10 10 100
Televizid

5. A médidban elérhet6 6sszevont kedvezmények
alapjan elérhet6 net-net ar mértéke (6sszesen), Radid

6. A médidban elérhet6 6sszevont kedvezmények
alapjan elérhet6 net-net ar mértéke (6sszesen), 5 10 50
Kozterileti és belteriileti megjelenések

7. A médidban elérhet6 6sszevont kedvezmények

i . < AT . 10 10 100
alapjan elérhet6 net-net ar mértéke (6sszesen), Online
8. A médidban elérhetd 6sszevont kedvezmények
alapjan elérhet6 net-net ar mértéke (6sszesen), Mozi 4 10 40
Média
9. Egyéb, a tablazatban nem szerepl6 médiafeliiletre
vonatkozo ligynokségi kedvezmény alapjan elérheté 5 10 50
net-net ar mértéke
10. Média stratégia megalapozottsaga, kidolgozasa 11 10 110
11. Piacismeret, médiakornyezet atfogd ismerete és 1 10 110

beépitése a média stratégidba.

12. Kommunikacids csatornak varhatd hatékonysagi
mutatdi, szegmentalt célcsoport elérésének 11 10 110
tekintetében, iparagi kozonségmérd eszkozok alapjan.

13. Alternativ média javaslatok kidolgozasa, értékelése 7 10 70

Osszesen: 100 1 000,0

C)** Az 6sszességében legel6nydsebb ajanlat kivalasztasa esetén az értékelés soran
adhatoé pontszam also és felsd hataranak megadasa:
alsé hatar 0 pont, felsé hatar 10 pont.



d)** Az 6sszességében legelonydsebb ajanlat kivalasztasa esetén annak a
modszernek (mddszereknek) az ismertetése, amellyel az ajanlatkéré megadta az
ajanlatok részszempontok szerinti tartalmi elemeinek értékelése soran a ponthatarok
kozotti pontszamot:

- Az 1-9. részszempontokra adott ajanlati elemeket Ajanlatkérd a relativ értékelés, azon
belll is a forditott aranyositas modszerével értékeli. Az 1-9. részszempontok tekintetében
a legel6nyosebb ajanlat (a legalacsonyabb ellenszolgaltatast tartalmazé ajanlat) kapja a
lehetséges maximalis pontszamot (azaz a fels6 ponthatarral egyezd pontszamot), a tébbi
ajanlat ugyanezen tartalmi elemére a legelénydsebb ajanlathoz (a legalacsonyabb
értékhez) viszonyitva forditottan aranyos a pontkiosztas.

- Ajanlatkér6 10-13. részszempontokra adott ajanlati elemeket a sorbarendezés, majd
ezt kbvetden az aranyositas egylittes mddszerével értékeli.

A 10-13. szempontok birdlati szempontjairdl altalanossagban:

A mintafeladat vizsgalata soran nem a palyazok konkrét tervei keriilnek elbiralasra,
hanem az, hogy az adott induld tud-e a nemzetkdzi médiatervezési standardok alapjan
dolgozni. Tehat, rendelkezik-e megfelelé médiatervezési eszkdzokkel, kutatasokkal illetve
tudja-e ezeket hasznalni. Az egyes biralati elemek tartalmazzak a komplex médiatervezés
munkafazisait. A biralat soran az kerlil megvizsgalasra, hogy az egyes munkafazisokat
elvégezte-e a palyazd, a kapott eredményeket tudja-e értelmezni és ez alapjan tud-e
olyan kampanytervet I|étrehozni amely kelléen megalapozott. Tehdt az egyes
munkafazisok elvégzése alapjan keriilnek ragsorolasra az tigynokségek.

Mintafeladat kidolgozasa - integralt szakmai koncepcio.

Minden résszempont esetében a legjobb ajanlatnak az az anyag mindsiil amely minden
részelemet (vizsgalati elemek) teljes korlien és részletesen, szakmai indoklasokkal
kidolgoz. Amennyiben a palyazé nem dolgoz ki egy elvart elemet illetve nem teljes
korlen késziti el az anyagot rosszabb helyezést kap mint az a palyazé aki ezeket a
részfeladatokat elvégezte.

Vizsgalati elemek rész-szempontonként:

Média stratégia megalapozottsaga, kidolgozasa:

— Célcsoport pontos meghatarozas - célkdzonség(ek) profilja,

— Fogyasztdi szokasok vizsgalata / meghatarozasa,

— Célcsoport médiahasznalati szokasainak vizsgalata,

— A kidolgozott stratégia mennyire van 6sszhangban a briefing-ben meghatarozott
célokkal,

— A kidolgozott stratégia mennyire ad megoldasi javaslatot a briefing-ben meghatarozott
célokra.

Piacismeret, médiakornyezet atfogd ismerete és beépitése a média stratégiaba:

— Média stratégiaban meghatarozott médiatipusok erGsségei/gyengeségei,

— Az egyes médiatipusok affinitas vizsgalata a célcsoportra,

— Az egyes médiatipusok egyiittes hatasainak vizsgalata, felhasznalasa.

Kommunikaciés csatorndk varhaté hatékonysagi mutatdi, szegmentalt célcsoport
elérésének tekintetében, iparagi kozonségméro eszkdzok alapjan:

— Hasznalt kommunikacids csatornak (Média Mix),

— A kommunikacids csatornak elérési adatai a célcsoportra vetitve,

— Koltséghatékonysag a Média Mix-ben,

— Médiamutatdk hasznalata, értelmezése.

Alternativ média javaslatok kidolgozasa, értékelése:

— Alternativ média hasznalatanak indoklasa,

— Alternativ média eszk6zok egylittmikodés a hagyomanyos média eszkdzokkel.



10. Az érvénytelen ajanlatot tevok neve, cime és az érvénytelenség indoka: -.

11.  a) Eredményes eljaras esetén a nyertes ajanlattevd neve, cime, az
ellenszolgaltatas 6sszege és ajanlata kivalasztasanak indokai:

I.M.G. Inter Media Group Kft., cime: 1021 Budapest, Hlvosvolgyi ut 54., 6. éplilet 2.
emelet.

Ellenszolgaltatas dsszege:

Szempont Elérhetd net-net ar (Ft)

1. A médiaban elérhet6 6sszevont kedvezmények alapjan

. « i g . . 33 055,0
elérhetd net-net ar mértéke (0sszesen), Orszagos napilapok
2. A médidban elérhet6 dsszevont kedvezmények alapjan 576000
elérhetd net-net ar mértéke (6sszesen), Megyei napilapok !
3. A médidban elérhet6 dsszevont kedvezmények alapjan

. « i s ., . 79 430,0
elérhetd net-net ar mértéke (0sszesen), Heti- és havilapok
4. A médidban elérhet6 0sszevont kedvezmények alapjan 9787 5
elérhet6 net-net ar mértéke (6sszesen), Televizid !
5. A médidban elérhet6 6sszevont kedvezmények alapjan

yekaapl 28 945,0

elérhet6 net-net ar mértéke (6sszesen), Radid

6. A médidban elérhet6 dsszevont kedvezmények alapjan
elérhet6 net-net ar mértéke (6sszesen), Kozterlleti és belterileti 38925,0
megjelenések

7. A médidban elérhet6 dsszevont kedvezmények alapjan

. « g . 70452,5
elérhet6 net-net ar mértéke (6sszesen), Online
8. A médidban elérhetd 6sszevont kedvezmények alapjan

. « g S 5000,0
elérhetd net-net ar mértéke (0sszesen), Mozi Média
9. Egyéb, a tablazatban nem szerepl6 médiafeliiletre vonatkozé 65000

Ugynokségi kedvezmény alapjan elérhetd net-net ar mértéke

Keretdsszeg: nettd 150 millié forint, amelybdl 50 millié forint opcid.

A fenti ajanlat tartalmazza a felhivasban rogzitett mddszertan alapjan az 6sszességében
legel6nydsebb ajanlatot.

b)* A nyertes ajanlatot kdveto legkedvezbbb ajanlatot tevd neve, cime, az
ellenszolgaltatas dsszege és ajanlata kivalasztasanak indokai: -.

12. * A kozbeszerzésnek az(ok) a része(i), amely(ek)nek teljesitéséhez az ajanlattevo
alvallalkozot kivan igénybe venni:

a) A nyertes ajanlattevo ajanlataban: -.

b) * A nyertes ajanlatot kdvet6 legkedvezdbb ajanlatot tevo ajanlataban: -.

13.*% A 12. pont szerinti rész(ek) tekintetében a kbzbeszerzés értékének tiz szazalékat
meghalad6 mértékben igénybe venni kivant alvallalkozd(k), valamint a kozbeszerzésnek
az a szazalékos aranya, amelynek teljesitésében a megjelolt alvallalkozok kdzre fognak
mkodni:

a) A nyertes ajanlattevl ajanlataban: -.

b) * A nyertes ajanlatot kdvet6 legkedvezdbb ajanlatot tevo ajanlataban: -.




14. * Az alkalmassag igazolasaban részt vevo szervezetek, és azon alkalmassagi
kovetelmények megjeldlése, amelyek igazolasa érdekében az ajanlattevé ezen szervezet
erdforrasaira (is) tamaszkodik:

a) A nyertes ajanlattevo ajanlataban: -.

b) * A nyertes ajanlatot kdvetod legkedvezdbb ajanlatot tevo ajanlataban: -.

15. a) A szerz6déskotési tilalmi idoszak [Kbt. 124. § (6) bekezdés] kezddnapija:
2013. majus 07.

b) A szerz6déskétési tilalmi idOszak [Kbt. 124. § (6) bekezdés] utolsd napja:
2013. majus 07., tekintettel a 124. § (8) bekezdés a) szerinti kivételre.

16. Az O0sszegezés elkészitésének idopontja: 2013. majus 06.
17. Az 06sszegezés megkiildésének idopontja: 2013. majus 07.
18.*% Az 6sszegezés modositasanak indoka: -.

19.*% Az 6sszegezés modositasanak idépontja: -.

20. *A modositott 6sszegezés megkiildésének idpontja: -.
21. * Az 6sszegezés javitasanak indoka: -.

22. * Az 0sszegezés javitasanak idopontja: -.

23. * A javitott 6sszegezés megkiildésének id6pontja: -.

24.* Egyéb informaciok:

A szerzO6dés aldirasanak tervezett idépontja: 2013. majus 21.



