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7. melléklet a 14/2010. (X. 29.) NFM rendelethez

Osszegezés az ajanlatok elbirdlasarol

1. Az ajanlatkéro neve és cime:
Didkhitel Kézpont Zrt.
Csalogany u. 9-11.
Kapcsolattartd:  Mészdros Ildikd Beszerzési és  Létesitménygazdalkodasi
Osztalyvezeto 1. emelet 130. szoba
1027 Budapest
MAGYARORSZAG
Tel. +36 12249646
E-mail: meszaros.ildiko@diakhitel.hu
Fax +36 12249673
Internetcim(ek)
Az ajanlatkéro altalanos cime www.diakhitel.hu

2. A kozbeszerzés targya és mennyisége:

Médiatervezési és mediavasarlasi, valamint az ehhez sziikséges (igynokségi
szolgaltatasok ellatasa.

Ajanlatkér6 marketing kommunikacios stratégiajan, és az abban megfogalmazott
lizenetek tekintetében adekvat:

— médiastratégia alkotas,

— médiatervezés,

— médiavasarlas.

A médiavasarlas teljes dokumentaldsa, tampéldanyok, kozterileti fiiggetlen igazolasok
gylijtése, rendszerezése és atadasa, adathordozdn vald régzités, adathordozok atadasa.

Médiatervezési és mediavasarlasi, valamint az ehhez sziikséges (igynokségi
szolgaltatasok elldtédsa netté 103 000 000 HUF keretdsszegben, és tovabbi 50 %
(51 500 000 HUF) opcids keret.

Vételi jog: 51 500 000 HUF Gsszegre. Az opcios keret lehivasanak moédja azonos a
szerzodéses keret lehivasanak modjaval.

3. A valasztott eljaras fajtaja:
kozbsségi, gyorsitott meghivasos kézbeszerzési eljaras

4. a) Eredményes volt-e az eljaras:
igen.

b)y* Eredménytelen eljaras esetén az eredménytelenség indoka, tovabba a Kbt. 92. §-anak ¢)
pontja szerinti eredménytelenségi esetben a Kbt. 96. §-anak (1) bekezdése szerinti indokolas: -.
c)* Az eredménytelen eljarast kdvetéen indul-e Uj eljaras: -.

5. A benyiijtott ajanlatok szama (részajanlattételi lehetoség esetén részenként):
egy.
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6. a) Az érvényes ajanlatot tevok neve, cime és ajanlatuknak a biralati szempont - az
Osszességében legeldnydsebb ajanlat kivalasztasa esetén annak részszempontjai - szerinti

tartalmi eleme, illet6leg elemei (részajanlattételi lehetGség esetén részenként):

Ervényes ajanlatot tevk neve, cime: I.M.G. Inter Media Group Kft., 1021 Budapest,

Hlvosvolgyi Ut 54. VI. épiilet magasfoldszint.

Inter Media
, Group Kft.
Reszazampant Ajanlat (10-13:
helyezés)

1. A médiaban elérhetd 6sszevont kedvezmények alapjan elérhetd net-net &r mértéke 31055
(0sszesen), Orszagos napilapok
2. A médiaban elérheté 6sszevont kedvezmények alapjan elérheté net-net ar mértéke 61610
(6sszesen), Megyei napilapok
3. A médiaban elérhetd 6sszevont kedvezmények alapjan elérhetd net-net ar mértéke 76715
(bsszesen), Heti- &s havilapok
4. A médidban elérhetd dsszevont kedvezmények alapjan elérhetd net-net ar mértéke 8 860
(6sszesen), Televizid
5. A médiaban elérhetd 6sszevont kedvezmények alapjan elérhetd net-net ar mértéke 29 6475
(6sszesen), Radié ‘
6. A médiaban elérheté sszevont kedvezmények alapjan elérheté net-net ar mértéke 39 550
(0sszesen), Kozteriileti és belteriileti megjelenések
7. A médiaban elerheté dsszevont kedvezmények alapjan elérheté net-net &r mértéke 66 8475
(6sszesen), Online !
8. A médiaban elérheté dsszevont kedvezmények alapjan elérheté net-net ar mértéke 5000
(0sszesen), Mozi Média
9. Egyéb, a tablazatban nem szereplé médiafeliiletre vonatkoz6 igynokségi kedvezmény 6500
alapjan elérhetd net-net ar mértéke
10. Média stratégia megalapozottsaga, kidolgozasa 1
11. Piacismeret, médiakérnyezet atfogd ismerete és beépitése a média stratégiaba. 1

12. Kommunikacios csatornak varhaté hatékonysagi mutatéi, szegmentalt célcsoport
elérésének tekintetében, iparagi k6zonségméré eszkozok alapjan.

1

13. Alternativ média javaslatok kidolgozasa, értékelése

boes
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b)** Az a) pont szerinti ajanlatok értékelése a kovetkezO tablazatba foglalva (részajanlattételi

lehetGség esetén részenként):

= Inter Media Group Kit.
“©
Részszempont E, Ajanlat (10- - stlyozott
3 |13 helyezés) | P pont
1. A médiaban elérhetd 6sszevont kedvezmények alapjan elérhetd net-
net &r mértéke (6sszesen), Orszagos napilapok d 31030 10,00 1,00
2: A’med’ial‘Jan e_l_erheto osszevont-ked\{ezmenyek alapjan elérhetd net- 6 61610 10,00 60,00
net ar mértéke (6sszesen), Megyei napilapok
3. A,med,tal?an e_!_erheto osszevpnrt kedvgzmenyek alapjan elérhetd net- 7 76 715 10,00 70,00
net &r mértéke (6sszesen), Heti- és havilapok
4. A’med’fat‘Jan e_l_erheto osszevoqt ?(gdvezmenyek alapjan elérhetd net- 10 8 860 10,00 100,00
net &r mértéke (6sszesen), Televizio
5. A médiaban elérhetd dsszevont kedvezmények alapjan elérheté net-
net &r mértéke (0sszesen), Radio 5 i 10,00 a0
6. A'medllat')an ejerheto osszg_vont.kec.iv’ezmeny?k a}lapjap elé[heté net- 5 39 550 10,00 50,00
net ar mértéke (0sszesen), Kozterileti és belteriileti megjelenések
7. A‘mec!lat?an g!erheto osszevpnt kedvezmények alapjan elérhetd net- 10 66 8475 10,00 100,00
net ar mértéke (6sszesen), Online
8. A médiaban elérhetd dsszevont kedvezmények alapjan elérheté net-
net &r mértéke (6sszesen), Mozi Média E S 0 o
9 Eg!reb: a tablazatbgn nem s”zere[ralo mgdlafeluleyre v9n§tkozo 5 6 500 10,00 50,00
igynoksegi kedvezmény alapjan elérheté net-net ar mérteke
10. Média stratégia megalapozottsaga, kidolgozasa 1" 1 10,00 110,00
11. Rlaglsmeret, médiakdrnyezet atfogo ismerete és beépitése a média 1 1 10,00 110,00
stratégiaba.
12. Kommunikacios csatornak varhatd hatékonysagi mutatoi,
szegmentalt celcsoport elérésének tekintetében, iparagi kozonségmérd 1" 1 10,00 110,00
eszkozok alapjan.
13. Alternativ média javaslatok kidolgozasa, értékelése 7 1 10,00 70,00
Osszesités 100 % 1.000,00
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Adott esetben a részszempontokra adott pontszam széveges értékelése:

Szempont

Inter Media Group Kit.

10. Média stratégia
megalapozottsaga,
kidolgozasa

- A médiastratégia megalapozasa alapos és részletes. Pontosan meghatarozza a
felnasznalt adatok forrasat. Részletes SWOT analizist, helyzetelemzést készitett.
Vizsgélja a Diakhitel Kézpont korabbi koltéseit.

- Alaposan és részletesen kidolgozta a célcsoportok profiljat. Vilagos és jo! levezetett a
média célcsoport leképezés. Alatamasztja a célcsoportok meghatarozasat.

- Pontosan és részletesen meghatarozza mind a harom célcsoport (17-18 évesek, 36+,
Féiskolasok/egyetemistak) fogyasztasi (attitlid vizsgalat) szokasait.

- Részletesen, célcsoportonként és média tipusonkeént vizsgalia a meédiahasznalati
szokasokat. Kiilén nem elemzi a keresztmédia fogyasztasi szokasokat.

- A média stratégia 6sszhangban van a briefingben meghatérozott celokkal, reszletesen
levezeti az egyes csoportok elérését.

- A stratégiai elemeket jol képzi le taktikai eszkdzokre. Nem tapasztalati aton, hanem
részletes kutatasi adatokra tdmaszkodva tervez.

11. Piacismeret,
médiakdrnyezet atfogd
ismerete es beépitése
a média stratégiaba.

- Részletesen vizsgalja a Diakhitel piaci helyzetet. Megvizsgalja a hallgatok véleményét a
Diakhitelekrél (Diakhitel 1. és Diakhitel 2.)

- Vizsgalja a médiastratégiaban meghatarozott médiatipusok erdségeit és gyengeségeit.

- Részletesen, célcsoportonként elvégezte az egyes médiatipusok elérési és affinitasi
vizsgalatat.

- Vizsgalja (nem til részletesen) az egyes médiatipusok egyiittes hatasat.

12, Kommunikacios
csatornak varhato
hatékonysagi mutatéi,
szegmentalt
célcsoport elérésének
tekintetében, iparagi
kézonségmérd
eszkdzok alapjan.

- A Mix kialakitasa (Sajté, Radio, Kozterlilet, Online).

- Médiajavaslat:

- Online - Klasszikus banner és WEB2

- Radio - Orszagos és regionalis kereskedelmi adok

- Sajto - orszagos napilapok és hetilap valamint egyetemi és fiskolai lapok

- Kozterillet - Hirdet6oszlop és CLP E

- Nem tartalmi, hanem elérés alapon tervezte a médiamixet.

- Az egyes kommunikécios csatornak elérési adatait célcsoportonként vizsgalja. Nem
minden meédiatipus esetén ad célcsoportonkénti elérési adatokat (pl. kdzteriilet)

- Készit koltséghatékonysagi és egyiittmiikodési vizsgalatot, de a budget leosztas aranyait
nem magyarazza. Hianyzik a CPT alap( hatékonysag elemzés.

- Hasznal iparagi médiakutatasokat. Az adatokat bemutatja a médiatervben.

13. Alternativ média
javaslatok
kidolgozasa,
értékelése

Q::S_.
f‘:

- Alternativ javaslata: Web?2 er6sités (Facebook - Diakhitel oldal erésitése).

- A cél és a megvalositasi javaslat jo, de nem igazan eredeti. Csak a téma irant
fogékonyakat éri el.

- Az alternativ javaslatot feliiletesen épiti be a médiatervbe, az egytittmikddést nem tul
részletesen elemzi.

- Az utdértékelésre PostBy elemzést és kampanyhatékonysag mérést javasol.

c)** Az Gsszessegeében legelnydsebb ajanlat kivalasztasa esetén a ponthatar megadasa: 0-10.
d)** Az Osszességében legelénydsebb ajanlat kivalasztéasa esetén annak a moddszernek
(modszereknek) az ismertetése, amellyel az ajanlatkéré megadta az ajanlatok részszempontok
szerinti tartalmi elemeinek értékelése soran a ponthatarok kozotti pontszamot:

1-9. pont részszempont esetén
az alkalmazott képlet:

A min
Px=

10-13. részszempontok esetén
az alkalmazott képlet:

A Legjobb helyezés
Px=

A vizsgalt

* 10 * stilyszam * 10 * stlyszam

A vizsgalt helyezés
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Px = keresett pontérték Px = keresett pontérték
A min = legkedvezdbb ajanlat A min = Legjobb ajanlat helyezése
A vizsgalt = vizsgalt ajanlat A vizsgalt = vizsgalt ajanlat helyezése

7. Az érvénytelen ajanlatot tevék neve, cime és az érvénytelenség indoka: -.

8. a) Eredményes eljaras esetén a nyertes ajanlattevé neve, cime, az
ellenszolgaltatas dsszege és ajanlata kivalasztasanak indokai:

I.LM.G. Inter Media Group Kft.,, 1021 Budapest, Hlvosvolgyi Gt 54. VI. épiilet
magasfoldszint.

Ellenszolgaltatas 0sszege: az ajanlatban megadott kedvezményes egységarak szerint.

A rogzitett értékelési szempontok alapjan a Gsszességében legel6nydsebb ajanlatot tette.

b)* A nyertes ajanlatot kdvetd legkedvezébb ajanlatot tevd neve, cime, az ellenszolgaltatas
Osszege és ajanlata kivalasztasanak indokai: -.

9. * A szerzodés teljesitéséhez a kdzbeszerzés értékének tiz szazalékat meghaladé mértékben
igénybe venni kivant alvallalkozé/k neve és cime, tovabba a kozbeszerzésnek az a része,
amelyben az alvallalkozo/k kdzremiikodik/kdzremiikddnek:

a) A nyertes ajanlattevé ajanlataban: -

b) * A nyertes ajanlatot kévet6 legkedvezbbb ajanlatot tevd ajanlataban: -.

10. * A kozbeszerzésnek az a része, amelyre az ajanlattevd a kozbeszerzés értékének tiz
szazalékat meg nem haladé mértékben szerzodést kéthet:

a) A nyertes ajanlattevo ajanlataban: -.

b) * A nyertes ajanlatot kévetd legkedvezdbb ajanlatot tevd ajanlataban: -.

11.* Hirdetmény nélkiili targyaldsos eljaras esetén az eljarés alkalmazasat megalapozd
koriilmények ismertetése: -.

12. a) A szerz6déskotési tilalmi id6szak [Kbt. 99. § (3) bekezdés] kezdénapja: 2012. marc. 12.
b) A szerzGdéskétési tilalmi idészak [Kbt. 99. § (3) bekezdés] utolsd napja: 2012. marcius 22.

13. * Egyéb informaciok: szerzodéskotés idopontja: 2012. marcius 26.

14. * Hivatkozas az elGzetes Osszesitett tajékoztatora, illetdleg az idGszakos -el6zetes
tajékoztatora és kozzétételének napja: -.

15. Hivatkozds az eljardst meginditdé hirdetményre, illetleg felhivasra és
kozzétételének/megkulildésének napja: 2011/S 251-410210. 2011.12.30., ajanlattételi felhivas
megkuildésének napja 2012. februar 08.

16. Az eredményhirdetés, illetéleg az ajanlatok elbiralasardl szold Gsszegezés megkiildésének
idopontja: 2012. marcius 12.

17. Az bsszegezés elkészitésének idépontja: 2012. marcius 09.

18.* Az Osszegezés javitasanak indoka: -.



